Warszawa, 09.06.2008r.

Informacja prasowa

Wyraz to swoimi oczami, wyraz to soczewkami

Nowa kampania firmy CIBA VISION™ skierowana do mtodziezy

Od maja 2008 CIBA VISION rozpoczeta nowq zintegrowang kampanie marketingowa,
majacg na celu zwiekszenie $wiadomosci na temat soczewek kontaktowych wsrdd
nastolatkow. Kampania marketingowa zatytutowana Wyraz to swoimi oczami, wyraz
to soczewkami informuje, ze soczewki kontaktowe pozwalajg nastolatkom na swobode

W wyrazaniu siebie.

Celem kampanii jest uswiadomienie nastolatkow i ich

rodzicow w temacie soczewek kontaktowych, obalenie

ﬂ*-:--"“. mitéw i watpliwosci zwigzanych z ich uzytkowaniem,

podniesienie $wiadomosci w zakresie poprawy jakosci

,; zycia zwigzanego z soczewkami oraz zachecenie

'. AquaComfort nastolatkow do wyprobowania soczewek
s kontaktowych.

Soczewki kontaktowe pozytywnie wptywajg na rdézne aspekty zycia nastolatkow.
Uzytkowanie soczewek kontaktowych przez miodych ludzi sprawia, ze wzrasta u nich
poczucie wtasnej atrakcyjnosci, cheé¢ uprawiania sportu, poziom aktywnosci fizycznej,
dzieki czemu sg zdrowsi i bardziej zadowoleni z zycia. Naturalny, niczym nie ograniczony
wyglad zewnetrzny poprawia samoocene i zwieksza pewnos$c¢ siebie. Wiele rodzajow
soczewek kontaktowych CIBA VISION jest idealnie dopasowanych do potrzeb
nastolatkdw, wliczajac w to: soczewki jednodniowe, takie jak Focus DAILIES®, ktére
oferujg wysoki komfort, saq praktyczne i bezproblemowe w uzytkowaniu; FRESHLOOK®
ONE-DAY, oferujace zmiane koloru oczu dla $wiadomych swojego wizerunku nastolatkéw,
oraz AIR OPTIX® - oddychajace silikonowo-hydrozelowe soczewki - zdrowsza

alternatywa dla regularnych uzytkownikow, zapewniajaca bardziej naturalne odczucie.

Kampania informacyjna bedzie trwata do konca roku. W jej ramach beda prowadzone
trzy promocje konsumenckie oparte na najbardziej cenionych produktach CIBA VISION®.
Promocja letnia, trwajaca od maja do konca sierpnia, bedzie dotyczyta soczewek
DAILIES®, jesienna AIR OPTIX™, a karnawatowa FreshLook®. W trakcie trwania letniej
promocji soczewek kontaktowych DAILIES®, kazdy nowy uzytkownik, w ramach badania

okulistycznego na dopasowanie soczewek otrzyma w prezencie 20 sztuk DAILES®



AquaComfort Plus oraz kupon na promocyjny zakup. Osoby korzystajace juz z soczewek
przy zakupie DAILIES®, otrzymajg w prezencie od 10 do 20 sztuk soczewek, torbe

ekologiczng oraz karte lojalnosciowa.

Waznym elementem kampanii jest strona internetowa www.okospoko.pl, ktéra jest
jednoczesnie interaktywnym zrédtem informacji o soczewkach kontaktowych,
stworzonym z myslg o nastolatkach i ich aktywnym stylu zycia, oraz z myslg o ich
rodzicach. Strona zawiera atrakcyjne, interaktywne narzedzie, ktore pozwala nastolatkom
dostosowad/stworzy¢ ich wilasnego EYECON’a (ludzika), ktéry potem mogq przestac
emailem do przyjaciét wraz z osobistg informacjq. Na stronie mozna znalezé¢ takze
informacje na temat mitéw zwigzanych z soczewkami, informacje o rdéznych typach
soczewek i ptynach do pielegnacji soczewek CIBA VISION oraz informacje na temat

uzywania soczewek.

W ramach dziatan promocyjnych i uswiadamiajgcych mtodym ludziom zalety soczewek
kontaktowych ruszyta kampania internetowa, na najczesciej uzytkowanych przez
miodych ludzi portalach, m.in. Wirtualna Polska, 02.pl, Onet.pl, Grono.net, Gadu Gadu
Radio). Dziatania zostang wsparte takze kampanig telewizyjng - spoty w gtéwnych
stacjach mitodziezowych (MTV, VIVA, VH1) oraz sponsoring programu BAZAR MTV.
Zakupem mediow zajat sie dom mediowy mediaedge:cia. Kampania wsparta jest takze
dziataniami PR prowadzonymi przez Euro RSCG Sensors. Dodatkowo materiaty na temat

akcji znalez¢ mozna w wybranych punktach sprzedazy (wybrane gabinety okulistyczne).
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